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1 APRESENTAGAO

O Centro Universitario de Unido da Vitéria - Uniuv € uma Instituicdo de Ensino
Superior publica, mantida pela Fundacao Municipal Centro Universitario de Unido da
Vitoria - UNIUV, gozando de autonomia administrativa, financeira e didatico-cientifica.
E regida por Legislacdo Federal, Estadual e Municipal; Estatuto da Mantenedora;
Regimento e por atos normativos internos, expedidos pelos érgaos singulares ou
colegiados competentes.

O Projeto de Oferta de Curso de graduagdo em Publicidade e Propaganda
orienta-se pelas mesmas normas, seguindo a estrutura organizacional académica e
administrativa, o Projeto de Desenvolvimento Institucional e o Projeto Pedagogico
Institucional. Uma vez aprovado, este projeto dara sustentagéo a produgéo do Projeto
Politico Pedagogico - PPC, que sera elaborado, no decorrer do tempo, dando tanto ao
curso como ao profissional, um carater de novo, a medida que associa o global ao
local.

O presente Projeto tem por finalidade criar um novo curso, norteado no
atendimento as Diretrizes Nacionais Curriculares e aos demais instrumentos legais
pertinentes, ao perfil do profissional desejado, em consonancia com a realidade
socioeconOmica da regido onde esta inserido o Uniuv, agregando as mudangas
mercadoldgicas e a experiéncia de ocorréncia do curso de Publicidade e Propaganda

na modalidade presencial.
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2 JUSTIFICATIVA PARA OFERTA DO CURSO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA NA MODALIDADE DE EDUCAGAO A DISTANCIA
(SEMIPRESENCIAL)

O curso de Publicidade e Propaganda (ainda Comunicagao Social - Habilitagdo
em Publicidade e Propaganda) na modalidade presencial foi ofertado pelo Uniuv em
2002. Desde entao, foram 18 turmas formadas, profissionalizando o mercado local e
regional. O curso de Publicidade e Propaganda na modalidade presencial ainda é
ofertado, mas desde 2019 a procura tem sido menor, ocasionando o ndo fechamento
de turmas.

Em 2019, o UNIUV obteve, por meio da Portaria n.° 246, de 30 de maio de
2019, da Secretaria de Regulacado e Supervisao da Educagao Superior do Ministério
da Educacédo, o credenciamento para oferta de cursos superiores na modalidade a
distdncia. No mesmo ano, a Unidade Académica de S&o Mateus do Sul foi
credenciada como Polo EaD. Atendendo a demanda regional e vindo de encontro as
tendéncias do Ensino Superior no Brasil, em 2019 o UNIUV passou a ofertar 15 novos
cursos na modalidade EaD, com formato semipresencial, em que as aulas presenciais
ocorrem de duas a trés noites por semana.

Desse modo, o aperfeicoamento do curso de Publicidade e Propaganda para a
modalidade EaD, no regime semipresencial, visa atender as demandas dos
estudantes por uma Instituicdo de Ensino Superior que se preocupa com a
flexibilidade na oferta de cursos e devera preparar o futuro profissional de publicidade
e propaganda para enfrentar os novos desafios de um abrangente mercado de
trabalho cada vez mais exigente.

A inclusdo de novas disciplinas, atualizacdo de disciplinas ja existentes, a
implementagao da curricularizacdo da extensao e o foco na producdo de conteudo

sdo as alteragdes mais relevantes, se comparado a matriz do curso presencial, que
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proporcionam ao estudante a oportunidade de ter contato com os mais diversos
conteudos que regem, hoje, a vida social.

Os conteudos que compdem a matriz curricular do curso proposto visam a
formagao de um Publicitario ciente de suas responsabilidades éticas e focado nas
necessidades do mercado, capaz de colocar em pratica todas as etapas do
planejamento de comunicagdo, aliando interesses mercadoldgicos e sociais,
preparado para a realidade de mercado da regidao, dando subsidios para a sua
atuacdo na ampliacdo deste mercado bem como a colocagdo em mercados de
centros urbanos maiores.

Com base no mercado de trabalho, o Uniuv visa dar suporte e aprendizado
para que o profissional possa desempenhar seu papel de forma ética, humana e
técnica. O egresso do Curso Superior de Bacharelado em Publicidade e Propaganda
do UNIUV sai capacitado para atuar em agéncias de publicidade nos departamentos
de: atendimento de contas, planejamento de campanhas, midia, produgao grafica e
eletrénica, na criagao e redacgao publicitaria, podendo ainda empreender na area de
comunicacao ou areas afins ou trabalhar como auténomo para empresas de Unido da

Vitdria e regido como em grandes centros.
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3 CONCEPGAO, FINALIDADES E OBJETIVOS DO CURSO E PERFIL
PROFISSIONAL DO EGRESSO

Ao contrario do que se pensa, as oportunidades de trabalho ja ndo se
encontram mais centralizadas nos grandes centros ou em suas regides
metropolitanas. Desde o crescimento universitario, vivenciado pelo Brasil nos anos
anteriores mais recentes, os centros urbanos localizados no interior passaram a se
desenvolver mais e, com isso, oferecer mais infraestrutura mercadoldgica e de bens e
servigos.

O processo de migracao inverteu-se e no interior, hoje, é que estdo as boas
oportunidades de trabalho. O funcionamento de um centro universitario nas
localidades distantes das capitais mexe com o desenvolvimento de toda uma micro-
regido que circunda a cidade que abriga tal instituicdo. O primeiro setor a se
desenvolver € o comércio que, diante da necessidade de atender a demanda
universitaria, parte para a contratagdo de méao-de-obra especializada e esta vem da
universidade. Isto é valido para todos os setores e segmentos, incluindo o da
comunicagao social.

Essa crescente competitividade do mercado exige cada vez mais que
empresas, comércios e profissionais liberais se diferenciem de seus concorrentes por
meio de estratégias de comunicagao eficientes. Essa realidade, ja conhecida nos
grandes centros, € cada vez mais evidente nas cidades do interior que compdem a
regido de Unido da Vitdria, o que vem criando uma demanda sempre maior de
profissionais voltados ao estudo e a implementagdo de acgdes de divulgacdo e
diferenciagao no mercado.

A demanda é gerada ndo so6 para atuagao dentro de agéncias de publicidade,
mas também dentro de veiculos de comunicagao, graficas, produtoras de audio e

video, bem como na atuagao dentro das empresas. Isso faz do profissional formado
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em Publicidade e Propaganda uma peg¢a fundamental para o desenvolvimento
econdmico das cidades, pois evidencia os produtos e servigos acirrando a
concorréncia e desenvolvendo o mercado.

Ainda nesta visao empresarial, o profissional de Publicidade e Propaganda
formado no Uniuv traz direcionamento e qualidade para a comunicagao, evitando
investimentos mal empenhados e proporcionando resultados capazes de alavancar o
desenvolvimento e crescimento das empresas no mercado de atuacgao.

E por meio do trabalho deste profissional que a propaganda cumpre sua
fungéo de forma regulamentada e ética, preservando o bom senso, a criatividade e a
estética nas informagdes passadas ao consumidor, de forma planejada para o melhor
momento e o lugar adequado.

O curso destina-se a formar profissionais aptos a planejar e executar solugdes
de comunicacido eficazes para empresas, prestadores de servico, profissionais
liberais ou ainda, qualquer instituicdo ou pessoa que necessite de divulgagédo para o
mercado. A proposta do curso é de assegurar ao académico a compreensao teorica
dos diversos mecanismos e ferramentas da comunicagdao e sua aplicagdo pratica,
bem como estimular a visdo critica sobre os processos sociais de comunicagao,
preparando-o para enfrentar a mutabilidade e dindmica do mercado. Busca ainda
valorizar e desenvolver a criatividade e capacidade individual do académico,
direcionando suas habilidades as diversas atuagcdes que compdem a area.

Os conteudos que formam a matriz curricular visam a habilitagdo de um
comunicador social ciente de suas responsabilidades éticas e focado nas
necessidades do mercado e anunciantes, capaz de colocar em pratica todos os
conceitos da comunicagao, aliando interesses mercadologicos e sociais e preparado
para a realidade de mercado da regido, dando subsidios para a sua atuagdo na
ampliagdo deste mercado bem como a colocagdo em mercados maiores.

O Uniuv esta instalado em Unido da Vitéria, cidade sede de uma regiao
considerada como polo madeireiro nacional. Localizado na Regido Sul do Estado, o

municipio faz divisa com Porto Unido — SC e esta inserido na microrregido norte
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catarinense. Instalada a margem direita do Rio Iguagu, a cidade conta, segundo o
censo do IBGE (2021), com uma populacao estimada em 58.298 habitantes.

Atualmente, o municipio é considerado polo regional, e fazem parte da
microrregiao sul paranaense os municipios de Bituruna, Cruz Machado, General
Carneiro, Porto Vitoria, Paula Freitas, Paulo Frontin e Sdo Mateus do Sul, que juntos
com Unido da Vitéria somam uma area de 6.843,814 Km? (IBGE, 2020) e uma
populacao de 171.696 habitantes (IBGE, 2021).

Como o municipio faz divisa com o Estado de Santa Catarina por meio da sua
‘cidade irm&” — Porto Unido, localizada no Planalto Norte Catarinense, compdem,
ainda, a regido catarinense os municipios de Canoinhas, Irinedpolis e Trés Barras,
que juntos somam a estimativa de 121.052 habitantes (IBGE, 2021), com forte
predominancia econdmica ligada ao agronegdcio.

Considerando os municipios citados, tanto na microrregido do Parana como na
microrregido de Santa Catarina, a area de abrangéncia do Uniuv - Unido da Vitoria
atinge mais de 290 mil habitantes. O curso de Bacharelado em Publicidade e
Propaganda é ofertado em 16 (dezesseis) Instituicdes de Ensino, conforme quadro 1
(IBGE, 2021), entretanto, em todas elas, o curso é trabalhado de forma 100% a
distancia. Dessa forma, o diferencial do curso ofertado no Uniuv é possuir aulas

presenciais em trés noites na semana.

Quadro 1 — Informagdes sobre os municipios da area de abrangéncia de Unido da

Vitoria
Distanci Numero Numero de Numero de
istancia de . ,
Municipio Uniéo da estln_1ado de matl_'lcula§ r!o cm:ssas de
Vitoria habitantes Ensino Médio Publicidade e
em 2021’ em 2020° Propaganda 2
Bituruna - PR 91 Km 16.411 628 2 -EaD
Canoinhas — SC 80 Km 54.558 2.786 5-EaD
Cruz Machado - PR 58 Km 18.772 684 0
General Carneiro - PR 46 Km 13.661 473 0
Irinedpolis - SC 43 Km 11.354 428 0
Paula Freitas - PR 21 Km 5.942 167 0
Paulo Frontin - PR 45 Km 7.418 278 0
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Porto Unido - SC 4 Km 35.685 1.903 2 -EaD
Porto Vitéria — PR 28 Km 4.057 140 0
Sao Mateus do Sul - PR 85 Km 47.137 1.748 4 - EaD
Trés Barras — SC 99 Km 19.455 615 0
Unido da Vitdria - PR - 58.298 2.542 3-EaD

TOTAL - 292.748 12.392 16

Fontes:
"Informagdes do IBGE (2021).
2 Informagées do e-MEC (2022).

Na educacéao, cabe destacar as 12.392 matriculas efetivas no Ensino Médio,
em 2020, na regido considerada no Quadro 1 (IBGE, 2021), numero bastante
representativo e que indica, também, um grande numero de concluintes do Ensino
Médio que buscam a formacgao superior. Unido da Vitéria e Porto Unido formam um
polo universitario representativo na regidao e, portanto, os cursos ofertados nesses
municipios podem absorver a procura por uma formacdo no Ensino Superior. Na
pirdmide etaria apresentada pelo IBGE (2021), nota-se a predominancia da populagéo
nas faixas de 10 a 14 anos e de 15 a 19 anos, o que refor¢ca a necessidade de oferta
de cursos superiores visando a atender a populagdo que esta atualmente cursando o
Ensino Fundamental e o Ensino Médio.

Com relagdo a economia, cabe salientar que Unido da Vitéria e a regido de
abrangéncia sao historicamente formadas por imigrantes de diversas etnias —
alemaes, poloneses, ucranianos, italianos e arabes, entre outros. Unido da Vitoria
mostrou, desde sua origem, vocagdo econdmica para a agricultura, comércio e
industria, sendo esta ultima a principal atividade econdmica desenvolvida por décadas,
principalmente a industria madeireira, que predominou estimulada pela grande
quantidade de pinheiros e imbuias, abundantes nas matas do sul paranaense.

Nesse modelo econbémico e social, 0 municipio permaneceu até meados da
década de 1990, quando o advento da globalizagdo, mudangas no cenario politico e
econdmico nacional, além do enrijecimento de leis ambientais, forcaram uma
mudanca nos padrboes de produgdo das industrias locais: a grande industria

madeireira originada na organizagdo familiar comega a fragmentar-se em pequenas
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unidades produtivas, mudando o foco do extrativismo e venda de madeira bruta ou
beneficiada, para a fabricagdo de portas e janelas, dando origem ao maior polo
produtor de esquadrias de madeira do pais.

Existem, nos dias atuais, grandes complexos industriais do ramo da madeira,
tais como laminacido e compensados, serrarias, tacos, casas pré-fabricadas, méveis e
papel. Dos produtos produzidos pelas industrias extrativas da regido, o destaque é
para a laminagdo e compensado, moveis, papel e papeldao, responsaveis pelas
vendas externas, em grande escala, para paises africanos e europeus.

Além da madeira, a erva-mate, que, no passado, atingiu importancia decisiva
na economia paranaense e catarinense, retoma sua importancia com a intensificagcao
do consumo nos mercados interno e externo. Essa industria, nos dias atuais vem
recuperando seu espago gragas a modernizacdo e ampliacdo de suas bases,
voltando a exportar seus produtos para paises da América do Sul e Europa. Cabe
destacar ainda a importancia econémica regional da erva-mate, que incentivou
produtores do municipio de Sao Mateus do Sul a desenvolver a qualidade organica
da erva-mate, levando o municipio em 2017 a conquistar o primeiro selo brasileiro de
Identificagdo Geografica do Mate (IG Mathe), que garante a procedéncia organica na
producao e o respeito ao meio ambiente.

O reflorestamento exerce importante papel econédmico em Unido da Vitdria e
toda a regiao de influéncia do Uniuv, principalmente no setor madeireiro, tendo em
vista que as florestas nativas ja foram praticamente devastadas e as grandes
empresas extrativistas convenceram-se de que a solugdo para sanar a derrubada
predatdria € o reflorestamento. Na atualidade, ja esta sendo industrializada a madeira
reflorestada.

Destaca-se, ainda, na parte econémica da regido, a apicultura, que teve, com a
instalagao da escola Técnica de Apicultura Comendador Professor Ernesto Breyer, o
grande impulso, por meio do ensino das técnicas modernas da apicultura. Unido da
Vitéria é sede da microempresa que funciona junto a mencionada escola, responsavel

pela industrializacdo dos produtos derivados do mel, da cera e da propolis,

10



Uniuv

Fundagdo Municipal Centro Universitario da Cidade de Unido da Vitdria
Centro Universitario de Unido da Vitdria

produzindo produtos farmacéuticos, geleias e produtos de beleza que sé&o
comercializados em todos os grandes centros do pais e também no Mercosul.

Outras industrias existem na regido, como as de artefatos de cimento,
metalurgicas, mecanicas, ceramicas, de construgao civil, curtumes, de calgados, de
plasticos, de laticinios, de alimentos e de bebidas. Cabe registro dos produtos
extraidos no reino mineral, como a areia, a argila e o basalto. O Municipio de Unido
da Vitéria € um grande exportador de areia para o Centro-Sul e Oeste Catarinense,
Sudoeste Paranaense e Norte da Argentina.

As atividades agropecuarias apresentam destaque em parte da microrregiao,
com predominancia dos produtos de subsisténcia, cultivados em pequenas e médias
propriedades rurais. A soja, cultivada por processos modernos pelos agricultores da
regiao, representa importante fator econémico das microrregides do Médio Iguagu e
Planalto Norte.

O comércio de Unido da Vitéria é bastante intenso, devido ao fato de ser o
centro regional para o qual acorrem pessoas de quase toda a microrregiao do Médio
Iguacgu para realizar suas compras. Na area de abrangéncia do Uniuv, destaca-se o
comércio das cidades de Sdo Mateus do Sul (PR), Canoinhas (SC) e Porto Unido
(SC).

Além do Uniuv, Unido da Vitéria conta com outras duas Instituicdbes de Ensino
Superior, sendo uma Estadual e outra privada. O municipio vizinho, Porto Uniao,
também possui uma Instituicdo de Ensino Superior privada. A presenca das
Instituicbes intitula a regido dos dois municipios como polo universitario,
representando forte contribuicdo para a economia, principalmente relacionada ao
comeércio, restaurantes, entretenimento e prestacéo de servigos, além de impulsionar
a construcao civil para atender a demanda por moradias dos estudantes vindos de
outras cidades.

Sendo assim, os académicos formados pelo Uniuv podem atuar em empresas
inseridas em uma rede de industrias, comércio e instituicdes prestadoras de servigos.

Toda empresa moderna necessita de profissionais preparados para atuar com

11
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competéncia na solugdo dos problemas, no processo de inovacdo, na melhoria
continua e no preparo para os desafios da competitividade mundial.

O curso de Publicidade e Propaganda presencial teve inicio em 2002 no Uniuv
e se manteve atuante durante 20 anos. No entanto, com as mudancas na oferta dos
cursos universitarios e com a entrada na regido dos cursos EaD, o Uniuv decidiu
aproveitar a oportunidade e revitalizar seus cursos, incluindo o curso de Publicidade e
Propaganda, langando um curso novo no formato semipresencial.

Dentro do contexto regional abordado, destaca-se a importancia do curso de
Publicidade e Propaganda, a fim de suprir a demanda por profissionais que atendam
as necessidades das industrias, empresas locais e da regido como um todo. No
ambito nacional, a demanda por publicitarios aumentou em 2022 pois, segundo o
Instituto Kantar lbope Media', o investimento em publicidade superou o periodo de
pré-pandemia e deve permanecer em crescimento. Em 2021 o setor movimentou
cerca de R$ 69 bilhdes em compra de midia e, se comparado a 2020, o crescimento
foi de 29%; na comparagdo com o ano de 2019 (antes da pandemia), o aumento
registrado foi de 16%.

Além disso, a instituigdo ja possui os laboratdrios de fotografia analdgica, digital,
cinema, som e televisdo, que atenderam as demandas dos cursos em regime
presencial de Publicidade e Propaganda, Jornalismo e do curso em regime

semipresencial de Tecnologia em Produgao Audiovisual.

3.1 OBJETIVOS

O Capitulo | do Regimento do Centro Universitario da Cidade de Unido da
Vitéria (Uniuv), no Artigo 5° estabelece as finalidades da Instituicdo, para que

concretize sua missao.

! Disponivel em: <https://kantaribopemedia.com/conteudo/estudo/inside-advertising-2022/>. Acesso em:
30 de agosto de 2022.

12
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|. Formar recursos humanos nas areas de conhecimento em que atuar,
tornando os académicos aptos para a insercdo em setores profissionais e para a
participacdo no desenvolvimento da sociedade brasileira, promovendo a¢des para sua
formagao continuada;

II. Promover a divulgagdo de conhecimentos culturais, cientificos e técnicos
que constituem patriménio da humanidade e comunicar o saber, por meio do ensino,
de publicacdes e de outras formas de comunicagao;

[ll. Estimular a criacédo cultural e o desenvolvimento do espirito cientifico e do
pensamento reflexivo;

IV. Incentivar o trabalho de pesquisa e investigagdo cientifica, visando ao
desenvolvimento da ciéncia e da tecnologia, da criagdo e difusdo da cultura e ao
entendimento do homem e do meio em que vive;

V. Suscitar o interesse permanente de aperfeicoamento cultural e profissional e
possibilitar a correspondente concretizagéo, integrando os conhecimentos que véao
sendo adquiridos numa estrutura intelectual sistematizadora do conhecimento de
cada geracgao;

VI. Estimular o conhecimento do mundo presente, em particular os nacionais e
regionais, prestar servigos especializados a comunidade e estabelecer com ela uma
relacao de reciprocidade;

VIl. Promover a extensado, aberta a participacdo da populagdo, visando a
difusdo das conquistas e beneficios da criacdo cultural e da pesquisa cientifica e
tecnoldgica geradas na Instituicao;

VIIl. Promover o intercambio com outras Instituicdes de Ensino Superior,
cientificas e culturais, nacionais e estrangeiras.

O curso deve assegurar uma agao educativa que possibilite ndo s6 a formagéo
do aluno para o mundo do trabalho, mas para o exercicio critico da sua condi¢cao
profissional, pessoal e cidadania. Os seus objetivos vao além da transmissdo do
conhecimento cientifico; devem alcancgar o futuro publicitario como um ser humano na

sua humanidade.

13



Uniuv

Fundagdo Municipal Centro Universitario da Cidade de Unido da Vitdria
Centro Universitario de Unido da Vitdria

A formagao académica nao se limita ao aspecto profissional, mas se estende
também ao pessoal. O publicitario € um ser humano, que também é o profissional de
comunicacao. Para o curso é relevante colocar em seus objetivos (ou finalidades)
elementos relevantes ao individuo como pessoa, € a essa pessoa integrada na
comunidade, como profissional.

O Curso de Publicidade e Propaganda do Uniuv tem o compromisso de
proporcionar aos académicos uma formacgao na qual os académicos desenvolverao o
conhecimento técnico-cientifico e humanistico por meio do ensino, pesquisa e
extensdo, proporcionando o aprimoramento dos saberes e habilidades,
desenvolvendo o olhar critico, analitico e reflexivo no ambito social, econémico
cultural, politico e ambiental. Adquirindo competéncias, gerais, tecnoldgicas e
especificas, o académico adquire responsabilidade, preparo e seguranga para exercer
as atividades do pleno exercicio da profissdo, com consciéncia ética dos valores e
habilidades adquiridos no periodo académico.

Neste contexto, o publicitario € um profissional que pode atuar: no setor de
atendimento - discussdo com clientes sobre as melhores formas de trabalhar a
comunicacao de produtos e/ou servigos; no setor de planejamento - desenvolvimento
de planejamentos estratégicos de comunicagcéo para empresas; no setor de midia —
desenvolvimento de plano estratégico e negociagdes com veiculos de comunicagao;
no setor de producgao grafica - negociagcdes de preco entre anunciantes e graficas; no
setor de radio, TV e multimidia - desenvolvimento de produ¢des para divulgagdo em
video, radio e/ou internet; no setor de diregdo de arte - criagdo de layouts para
materiais de divulgacdo; no setor de redagdo publicitaria - criacdo de textos
publicitarios para anuncios e roteiros; no trafego — gerenciando o processo de
elaboragdo de campanhas dentro de agéncias de publicidade; como produtor de
video - concepgdo e gerenciamento de programas de TV; como editor de video -
edicdo de imagens de qualquer natureza e como arte-finalista - na finalizagdo de

materiais em graficas.
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O curso tem como objetivo, além de formar um profissional competente,
responsavel e consciente de suas habilidades, abrir os horizontes do académico para
as varias possibilidades que a profissao disponibiliza em termos de mercado e formas
de atuacao.

Portanto, € imprescindivel a este profissional, estar informado, possuir uma
rede extensa de contato e ter um bom relacionamento interpessoal que facilite a

busca e troca de informacdes.
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3 ORGANIZAGAO CURRICULAR

3.1 CURRICULO PLENO

O curso de Bacharelado em Publicidade e Propaganda, com previsao de inicio
em fevereiro de 2023, estara enquadrado na modalidade de Educacdo a Distancia
(EaD), contando com aulas presenciais 3 (trés) noites por semana em todos os
modulos, caracterizando um curso semipresencial.

O curso sera composto por 16 (dezesseis) modulos com previsdao de
conclusao em quatro anos, conforme exposto no quadro da matriz curricular. Todas
as disciplinas da matriz curricular terdo cargas horarias presenciais e em todas os
académicos terdao contato semanal com os professores das disciplinas, visando a
qualidade do aprendizado, a realizagao de atividades praticas, o esclarecimento de
duvidas presencialmente e as avaliagdes das disciplinas. Por meio de plataforma
online, 0 académico tera acesso aos materiais de apoio, constituidos por apostilas,
livros, artigos, videos e outros, e as atividades propostas nas disciplinas, e contara
com orientacao dos professores das disciplinas nas atividades EaD.

Serao ofertadas 50 (cinquenta vagas) anuais no curso de Publicidade e
Propaganda e os encontros presenciais ocorrerdo no periodo noturno, na sede do
Centro Universitario de Unido da Vitoria.

A Matriz Curricular proposta esta dividida em 16 mdédulos, sendo que cada
modulo representa um bimestre, e estdo compostos por disciplinas de formacéao
contextual, profissional, especifica, processual e laboratorial, totalizando 3.150 (trés
mil, cento e cinquenta) horas reldgio.

Os principais diferenciais da matriz curricular do curso de Bacharelado em
Publicidade e Propaganda do Uniuv estdo relacionados a formagao do profissional

com um conhecimento técnico-profissional e critico, com énfase na producido de
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conteudo para diferentes midias, atendendo uma demanda da sociedade que se
apresenta cada dia mais conectada.

Atendendo a Resolugao n°1/2012 do Conselho Nacional de Educacao, que
Estabelece Diretrizes Nacionais para a Educagdao em Direitos Humanos, a Resolugao
n°1/2004, também do Conselho Nacional de Educacdo, sobre a Educag¢ao das
Relacdes Etnico-Raciais, & Deliberagao n° 04/13, do Conselho Nacional de Educacéo,
que fixa as normas estaduais para a Educacdo Ambiental no Estado do Parana, os
conteudos pertinentes serdao abordados nas disciplinas de Midia e Sociedade, Histéria
Contemporanea e Comunicagado, Direitos Humanos e Cidadania. A disciplina de
Libras sera ofertada de forma optativa, seguindo o disposto no Decreto n° 5.626 de
2005.

A Resolugao n°7, de 18 de dezembro de 2018, que estabelece as Diretrizes
para a Creditagao, Implementacgéo e Validagdo da Extensdo nos cursos de graduagéo
do Uniuv e regimenta o disposto na meta 12.7 da Lei n.° 13.005/2014, que aprova o
Plano Nacional de Educagdo - PNE 2014-2024 e da outras providéncias, foi
contemplada na Matriz Curricular com as disciplinas de Extensao nos modulos 9, 10,
11, 12, 13 e 14 com 30 e 45 horas, que totalizam 255 horas, somando com 60 horas
de outras acgdes extensionistas para atividade extracurricular. As disciplinas de
Extensao no curso de Publicidade e Propaganda foram planejadas para trabalhar com
temas da formacdo especifica, como habilidades e competéncias nos diversos
veiculos de comunicagao, somando-se a algum trabalho comunitario com objetivo de
proporcionar a entidade, grupo ou instituicdo melhorias em sua comunicagéo. Desse
modo, o académico podera receber a formacgéao cidada e técnica ao mesmo tempo.

O quadro 2 apresenta a matriz curricular (curriculo pleno e operacional) do
Curso de Bacharelado em Publicidade e Propaganda, dividida em 16 mddulos, com
implantagdo em 2023, seguindo os critérios Resolugdo CNE/CES n° 146, de 29 de
abril de 2020, que estabelece as Diretrizes Curriculares Nacionais do curso de

graduacao em Publicidade e Propaganda.
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Quadro 2 — Matriz curricular do curso de Publicidade e Propaganda

1° MODULO
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Introducado ao Ensino Semipresencial 15h 15h 30h 2 2
Introdugao a Publicidade e 15h 15h 30h 2 2
Propaganda
Comunicacédo e Expresséo 30h 30h 60h 4 4
Teoria da comunicagao 30h 30h 60h 4 4
TOTAL 90h 90h 180h 12 12
2° MODULO
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Fundamentos da Redagao Publicitaria 30h 30h 60h 4 4
Fotografia 15h 15h 30h 2 2
Introdugao a Criacado Grafica 15h 15h 30h 2 2
Historia Contemporanea 30h 30h 60h 4 4
TOTAL 90h 90h 180h 12 12
3° MODULO
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Comunicacéo e Ciéncia 15h 15h 30h 2 2
Midia e Sociedade 15h 15h 30h 2 2
Producéo Publicitaria em Fotografia 30h 30h 60h 4 4
Redacéo e Criatividade 15h 15h 30h 2 2
Historia da Arte 15h 15h 30h 2 2
TOTAL 90h 90h 180h 12 12
4° MODULO
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Produg&o Publicitaria em Audio 15h 15h 30h 2 2
Direcao de Fotografia 15h 30h 60h 4 4
Redacéo para Meios Tradicionais 30h 15h 30h 2 2
Design Grafico 30h 30h 60h 4 4
TOTAL 90h 90h 180h 12 12
5° MODULO
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Atendimento e Gestdo de Contas 15h 15h 30h 2 2
Producéo Publicitaria para Meios 30h 30h 60h 4 4
Impressos
Tratamento de Imagens 30h 30h 30h 4 4
Redacédo para Meios Digitais 15h 15h 60h 2 2
TOTAL 90h 90h 180h 12 12
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6° MODULO
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Cultura Empreendedora 15h 15h 30h 2 2
Marketing 30h 30h 60h 4 4
Redagéo para Audiovisual 15h 15h 30h 2 2
Produgéao Publicitaria para Meios 30h 30h 60h 4 4
Digitais
TOTAL 90h 120h | 210h 12 12
7° MODULO
Disciplinas C. H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Psicologia da Comunicagao 30h 15h 15h 2 2
Marketing Digital 30h 15h 15h 2 2
Critica de midia 30h 15h 15h 2 2
Planejamento de Campanha | 60h 30h 30h 4 4
Comunicacao Empresarial 30h 15h 15h 2 2
TOTAL 90h 90h 180h 12 12
8° MODULO
Disciplinas C. H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Pesquisa em Comunicagao 30h 30h 60h 4 4
Midia 15h 15h 30h 2 2
Planejamento de Campanha Il 30h 30h 60h 4 4
Gestao de Marcas 15h 15h 30h 2 2
TOTAL 180h 90h 90h 12 12
9° MODULO
Disciplinas C. H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Extenséo | 15h 30h 45h 2 4
Planejamento e Gestao de Midia 30h 30h 60h 4 4
Producéo Cientifica | 30h 30h 60h 4 4
Desenho 15h 15h 30h 2 2
TOTAL 90h 90h 195h 12 14
10° MODULO
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Extenséo Il 15h 30h 45h 2 4
Producéo Publicitaria em Audiovisual | 15h 15h 30h 2 2
Producéo Cientifica Il 30h 30h 60h 4 4
Comportamento do Consumidor 15h 15h 30h 2 2
Pesquisa e Opinido de Mercado 15h 15h 30h 2 2
TOTAL 90h 105h 195h 12 14
11° MODULO
Disciplinas | CH | CH | CH. | Aulas | Aulas
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presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Extenséo llI 15h 30h 45h 2 4
Producédo Publicitaria em Audiovisual Il 30h 30h 60h 4 4
Estagio Supervisionado | 30h 60h 90h 4 8
Realidade Regional 15h 15h 30h 2 2
TOTAL 90h 135h | 225h 12 18
12° MODUL
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Extenséo IV 15h 30h 45h 2 4
Estagio Supervisionado |l 30h 60h 90h 4 8
Producéo Publicitaria em Audiovisual 15h 15h 30h 2 2
11
Estratégias Digitais e Produgao de 30h 30h 60h 4 4
Conteudo
TOTAL 90h 105 195h 12 14
13° MODUL
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Extenséo V 15h 15h 30h 2 4
Etica e filosofia 30h 30h 60h 4 4
Projeto experimental | 30h 30h 60h 4 4
Topicos Especiais em Comunicacao 15h 15h 30h 2 2
TOTAL 90h 105h 195h 12 14
14° MODUL
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
Extenséo VI 15h 30h 45h 2 4
Legislagao Publicitaria 15h 15h 30h 2 2
Projeto experimental Il 30h 30h 60h 4 4
Comunicacao, Direitos Humanos e 30h 30h 60h 4 4
Cidadania’ 23
TOTAL 90h 105h 195h 12 14
15° MODUL
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial EAD total | presenciais/ EAD/
semana semana
TCC | - Levantamento Dados e 90h 90h 180h 12 12
Pesquisal
TOTAL 90h 90h 180h 12 12
16° MODULO
Disciplinas C.H. C.H. C.H. Aulas Aulas
presencial | EAD total presenciais/ EAD/
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semana semana
TCC Il - Planejamento de Campanha 90h 90h 180h 12 12
TOTAL 90h 90h 180h 12 12
Legenda:

C.H. = Carga horaria
EAD = Educacéo a distancia

' Direitos humanos (Deliberagdo CEE/PR n° 02/2015)

2 Educagao Ambiental (Deliberagdo CEE/PR n° 04/2013)

3 Relagbes étnico-raciais (Deliberagdo CEE-PR n° 04/2006)

RESUMO
Conteudos curriculares 2.220h
Outros conteudos curriculares - 270h
Extensao
Outros conteudos curriculares - 180h
Estagio Supervisionado
Outros conteudos curriculares - 360h
TCC
Atividades complementares 60h
Outras acdes extensionistas 60h
TOTAL 3.150h
*Disciplina Optativa — Libras 30h

*N&o contabilizada na C.H. obrigatéria do curso, ndo obrigatéria, ofertada anualmente
no 3° moédulo de cada ano

3.2 ORGANIZACAO DAS DISCIPLINAS

As disciplinas do curso ocorrerdo com as seguintes cargas horarias: 30, 45, 60,

75 e 180 horas, conforme a organizagdo apresentada no Quadro 2. As disciplinas

com 30, 45 e 60 horas terdo 6 unidades académicas, as disciplinas com 75 horas

terdo 10 unidades académicas. A excecao se aplica as disciplinas de Trabalho de

Conclusao de Curso | - Pratica Editorial e Trabalho de Conclusido de Curso Il -

Produgao Editorial, que terdo 2 unidades académicas.

Quadro 3 — Exemplo de organizagao de disciplina com 45 horas

DISCIPLINA DE INTRODUGAO AO ENSINO SEMIPRESENCIAL

C.H.: 45 horas — 6 UA (unidades académicas)
2 aulas presenciais/ semana

Semana

UA

Atividades

NOTA

01

01

- Apresentacgao da disciplina e do plano de ensino
- Atividades presenciais

5%
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- Atividades e exercicios online

- Atividades online

02 02 |- Abertura do férum 5%
- Exercicios/ praticas presenciais
03 03 |” At!v!dades presenciais _ 10%
- Atividades e exercicios online
- Encerramento do forum o
04 " |- AVALIACAO PRESENCIAL 30%
- Atividades presenciais
05 04 |- Atividades e exercicios online 5%
- Abertura do férum
06 05 —At|V|d§<1es onllrn.e . 59,
- Exercicios/ praticas presenciais
- Atividades presenciais
07 06 |- Exercicios online 10%
- Encerramento do férum o
08 " |- AVALIAGAO PRESENCIAL 30%
012 08 ) Acesso e realizagao de atividades das Unidades Académicas na }
plataforma online
EXAMES
Quadro 4 — Exemplo de organizagio de disciplina com 60 horas
DISCIPLINA DE MARKETING
C.H.: 60 horas — 6 UA (unidades académicas)
2 aulas presenciais/ semana
Semana UA Atividades NOTA
- Apresentacgao da disciplina e do plano de ensino
01 01 |” Atividades presenciais 5%
- Atividades e exercicios online
- Atividades online
02 02 |- Abertura do férum 5%
- Exercicios/ praticas presenciais
03 03 |” At!v!dades presenciais _ 10%
- Atividades e exercicios online
- Encerramento do férum o
04 " |- AVALIAGAO PRESENCIAL 30%
- Atividades presenciais
05 04 |- Atividades e exercicios online 5%
- Abertura do férum
06 05 —At|V|d§<1es onllrn.e . 59,
- Exercicios/ praticas presenciais
07 06 |~ At|V|d§(jes presenciais 10%
- Exercicios online
- Encerramento do férum o
08 " |- AVALIAGAO PRESENCIAL 30%
01 2 08 ) Acesso e realizagao de atividades das Unidades Académicas na }

plataforma online

EXAMES
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Quadro 5 - Exemplo de organizagéo de disciplina com 180 horas

DISCIPLINA DE TCC - C.H.: 180 horas — 2 UA (unidades académicas)
12 aulas presenciais/ semana

Semana UA Atividades NOTA
- Apresentagao da disciplina e do plano de ensino
01 - Atividades presenciais 59,
01 - Atividades e exercicios online ¢
- Atividades online
02 02 ¢ 03 |~ Abertura do forum -y 5%
- Exercicios/ praticas presenciais
- Atividades presenciais
03 04 e 05 |- Atividades e exercicios online 10%
- Encerramento do forum
04 - - AVALIAGCAO PRESENCIAL 30%
- Atividades presenciais
- Atividades e exercicios online o
05 06e07 | Abertura do férum %
- Atividades online
06 08 e 09 |- Exercicios/ praticas presenciais 5%
- Atividades presenciais
07 10 - Exercicios online 10%
- Encerramento do férum
08 - - AVALIAGCAO PRESENCIAL 30%
012 08 ) Acesso e realizagao de atividades das Unidades Académicas )
na plataforma online

EXAMES
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4 INDICAGAO DO RESPONSAVEL PELA IMPLANTAGAO E COORDENAGAO DO
CURSO

Nome: Julliana Biscaia

Vinculo juridico: Estatutario

Regime de trabalho: DE (Dedicagao Exclusiva)

Titulagdo académica: Graduagcdo em Comunicacdo Social com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda (Tuiuti - 2002), Especialista em Metodologia da Acao
Docente (UNIUV - 2007) e Mestre em Comunicagao e Praticas de Consumo (ESPM -
2016).
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5 COMPROVAGAO E CARACTERIZAGAO DA INFRAESTRUTURA A SER
UTILIZADA

O UNIUV conta com estrutura adequada na sede para a oferta do curso
superior de Bacharelado em Publicidade e Propaganda, em virtude da existéncia dos
cursos superiores presenciais Publicidade e Propaganda e em Jornalismo, e do curso
de Tecnologia em Produgédo Audiovisual na modalidade semipresencial. No edificio ja
estdo instaladas salas e laboratorios compativeis com o atendimento das
necessidades do curso a ser implantado. O ANEXO | apresenta a descricdo da
estrutura do prédio sede, onde ocorrerao as aulas do curso e onde estao localizados
os laboratdrios pertinentes. Conforme a Matriz Curricular do curso de Bacharelado em
Publicidade e Propaganda, faz-se necessaria a utilizagdo de laboratorios especificos
ja existentes no edificio sede, como Estudios de Radio e Televisdo, Laboratérios de
informatica e fotografia analdgica. Tais laboratorios poderdo atender plenamente as
demandas do curso, dado que apresentam equipamentos e espaco fisico suficientes,
como pode ser constatado no Relatério Institucional anexo a esta proposta.

Além disso, o UNIUV dispde de Laboratérios de Informatica equipados com
computadores conectados a Internet, atendendo, assim, as necessidades discentes e
docentes para elaboragdo de pesquisas, relatdrios e estudos orientados em grupo.

Estdo disponiveis os seguintes Laboratérios de Informatica: Laboratério
Pesquisa 1 (25 computadores com configuragdes Core 2 Duo, Pentium Dual Core e
Celeron); Laboratério 1 (18 CPUs Core i5); Laboratério 2 (28 CPUs Core i5);
Laboratério 3 (20 CPUs Core i5); Laboratério 4 (16 CPUs Core 2 Duo); Laboratoério 6
(26 CPUs Core 2 Duo); Laboratério 7 (16 CPUs Core i5); Laboratoério Lexcia (13 CPUs
Core i5); Laboratorio Macintoch Apple (15 equipamentos desktop).

Os alunos do curso de Bacharelado em Publicidade e Propaganda terao direito
ao cadastro de um usuario e senha, que deve ser feito por meio do site ou no balcao

do Centro de Processamento de Dados (CPD) do UNIUV, sendo este utilizado para
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acesso ao e-mail da instituicdo, acesso a internet em laboratérios e sem fio. A Internet
sem fio (Wi-Fi) esta disponivel na area de pesquisa, biblioteca, laboratorios, sagudes,
cantina, salas de aula e area externa, sendo necessaria a utilizacdo de usuario e
senha para acesso. As regras de segurancga e liberagao de conteudo pela internet séo
deliberadas por uma comissao de professores e coordenador do CPD, implicando na
restricido de acesso a websites com conteudo ofensivo, assim como download de
arquivos extensos ou pesados.

A partir do exposto, depreende-se que todos estes laboratorios poderdao ser
utilizados, com frequéncia sistematica, pelos docentes e discentes do curso de
Bacharelado em Publicidade e Propaganda para aulas praticas, para pesquisas ou
trabalhos em dupla ou individual, estudos de casos, elaboragdo de relatérios,
atividades complementares, dentre outras, sendo uma alternativa de efetivo trabalho
académico.

Em relagcdo a bibliografia disponivel, a biblioteca do UNIUV ja conta com
acervo adequado que podera ser utilizado pelos académicos do curso de Bacharelado
em Publicidade e Propaganda. Esse acervo disponivel, conforme relatério de
bibliografias disponivel no ANEXO IlI, podera ser complementado a partir do
levantamento futuro das demandas de atualizagdo bibliografica, considerando o

andamento do curso e o numero de académicos ingressantes.
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ANEXOS

ANEXO | — Descricao da estrutura do prédio sede da Uniuv

ANEXO II — Relagao da bibliografia especifica disponivel na Biblioteca da Uniuv
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ANEXO |
DESCRIGCAO DA ESTRUTURA DO PREDIO SEDE DA UNIUV



‘ Uniuv
Fundacdo Municipal Centro Universitario da Cidade de Unido da Vitoria

Centro Universitario de Unido da Vitoria
Assessoria de Planejamento

Unido da Vitoria, 01 de novembro de 2018.
Relatorio de Infraestrutura Institucional

O Centro Universitario da Cidade de Unido da Vitéria € composto por
seis imoOveis que juntos somam 20.871,54 metros quadrados divididos da seguinte
forma:

Edificio Sede — 11.629,24 m?

Divido em 4 blocos e estes subdivididos em um subsolo onde funciona
a tesouraria e secretaria e copa, trés pavimentos onde estdo localizados salas de aula,
laboratérios, sala de reunibes, sala de professores, sala de pro-reitorias, sala de
coordenadores, direcdo académica, biblioteca, sala de estudos, conselho editorial,
sala de pés graduacdo, sala de eventos, reitoria, departamentos juridico, de recursos
humanos, de planejamento, de compras, de licitacdes, de contabilidade, arquivo geral
permanente e almoxarifado, cantina no centro do imOvel e acessos cobertos
interligando todos os blocos.
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Segue adiante imagens de algumas instalacbes da UNIUV com a
respectiva dimensao:

..............

47 salas de aula com 45 lugares — 68 m?

06 salas de aula com 90 lugares — 108 m?
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Sala de acervo bibliografico — 490 m?
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Sala de estudos — 441 m?

Sala dos professores — 52 m?
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Sala de reunides — 52 m?

Recepcdo Reitoria e setores administrativos — 200m?
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Secretaria e tesouraria — 253 m?

——

Sala de coordenadores de curso — 53 m?
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Sala de eventos — 181 m?

Almoxarifado central — 46 m?



1 Uniuv

Fundacdo Municipal Centro Universitario da Cidade de Unido da Vitoria
Centro Universitario de Unido da Vitdria
Assessoria de Planejamento

‘ Q) Lab. -7,
€ Sala 213, Lab
Q Labs. Cinema
@ Lab. Fotogr

“ Eﬁ) Sala de

(; Salas

Sinalizagéo indicadora e de localizag&o



Finivv

Fundacdo Municipal Centro Universitario da Cidade de Unido da Vitoria
Centro Universitario de Unido da Vitoria

Assessoria de Planejamento

Laboratério de informéatica MAC

Arqguiteca — Escritério modelo de arquitetura e urbanismo
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Centro Tecnolégico e Clinicas Odontolégicas — 3.325,73 m?

O Centro de Tecnologia e Saude da UNIUV funciona em um imovel de
dois pavimentos acessivel com rampas, todo climatizado, possui estacionamento e
abriga os laboratérios dos cursos de graduacdo de engenharia civil, de producéo,
ambiental, da madeira e de arquitetura e urbanismo e abriga ainda os laboratérios, o
biobanco de dentes, setor de raio-X e as clinicas odontolégicas do curso de graduacao
em odontologia.
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Laboratorios de Engenharia e Arquitetura e Urbanismo

11



niuv
Fundacdo Municipal Centro Universitario da Cidade de Unido da Vitoria
Centro Universitario de Unido da Vitoria

o

Assessoria de Planejamento

12



|

{

Finivv

Fundacdo Municipal Centro Universitario da Cidade de Unido da Vitoria
Centro Universitario de Unido da Vitdria
Assessoria de Planejamento

Complexo Esportivo — 2.566,93 m?

O Complexo Esportivo da UNIUV possui uma quadra poliesportiva de
piso sintético modular com dimensdes oficiais, além de possuir quadra de volei e

badminton, academia de ginastica olimpica e academia de musculacéo.
Tem capacidade de publico de 1.080 lugares, conta com dois vestiarios e mais dois

banheiros, sala de materiais, sala de administracao e cantina.
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Complexo Esportivo
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Nucleo de Sdo Mateus do Sul — 1.362,94 m?

O Ndcleo de Sdo Mateus do Sul da UNIUV, esta sediado naquela cidade,
em imoével préprio e sua estrutura contempla 8 salas de aula, sala de estudos,
laboratorio de informatica para acesso a internet, sala de eventos, laboratério de
informatica, biblioteca, sala de professores, secretaria e almoxarifado.
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Associacdo Cultural e Recreativa UNIUV — 313 m?

Imével localizado na é&rea rural, serve para eventos e reunides da
instituicdo e ainda para praticas de campo para 0s cursos de graduacdo que achem
necessario.
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Cine Teatro Luz - 1.950,70 m?

O Cine Teatro Luz é um imovel historico e cultural do municipio de Uniédo
da Vitoria, tombado pelo patrimbnio historico do Parana e que por forca de lei que
concedeu a cessao de uso do referido imovel a UNIUV por um periodo de 20 anos,
conta com anfiteatro com capacidade de 900 lugares, salas de aula de musica e danca
e salas administrativas.

Imével climatizado e acessivel com elevador para pessoas com
dificuldade de locomocao.
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César Fernando Vigano
Assessor de Planejamento - UNIUV
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ANEXO Il

RELACAO DA BIBLIOGRAFIA ESPECIFICA DISPONIVEL NA BIBLIOTECA
DA UNIUV



Publicidade e Propaganda

BENN, Alec. Os 27 erros mais freqiientes na publicidade. 4.ed. Sao Paulo: Maltese,
1995. (1 ex.)

LEWIS, Gordon Herschell; NELSON, Carol. Advertising Age - Manual de publicidade:
como criar uma campanha publicitaria modernataria moderna. Sao Paulo: Nobel, 2001.
(6 ex.)

FITZGERALD, Jeremy. Advertising and promotion. Sdo Paulo: SBS, 2001. (5 ex.)

BARRETO, Roberto Menna. Agéncia de propaganda e as engrenagens da histéria.
Sao Paulo: Summus, 2006. (1 ex.)

STEEL, Jon. A arte do planejamento: verdades, mentiras e propaganda. Rio de Janeiro:
Elsevier/Campus, 2006. (3 ex.)

IASBECK, Luis Carlos Assis. A arte dos slogans: as técnicas de construgao das frases
de efeito do texto publicitario. Sdo Paulo-SP: Annablume, 2008. (1 ex.)

MCQUAIL, Denis. Atuagdo na midia: comunicagdo de massa e interesse publico. Porto
Alegre: Penso, 2012. (1 ex.)

MURTA, Gino. O briefing da ética: para uma propaganda responsavel. Belo Horizonte:
Auténtica, 2007. (2 ex.)

MYSZKA, Gerson. Campanha APAE/UVA. Unido da Vitéria - PR: Gerson Myszka, 2005.
(1 ex.)

VOGT. RAFAEL BENVENUTTI. Campanha de Varejo para Coopregril- Cooperativa.
Unido da Vitoria, PR: FACE/UVA, 2005. (1 ex.)

DEITOS, Aldemiro Velsi;: SKODOSKI, Ederson da Silva; PINTO, Flavia Aparecida et
al. Campanha de varejo para revecar - revendedora de veiculos Sao Mateus do Sul.
Unido da Vitoria,PR: UNIUV/UVA, 2006. (3 ex.)

GRABOWSKI, Silviele Aparecida; TREVISAN, Thiago; BRIXNER, Willian
Wirgilio. Campanha publicitaria de langamento da empresa Abimata Madeiras.
Unido da Vitéria,PR: UNIUV, 2010. (1 TCC).

[VARIOS AUTORES]. Campanha Publicitaria Mary Kay. Unizo da Vitéria - PR: UNIUV,
2016. (1 ex.)

ROTTA, Ana Paula; DO PRADO,NGessiana. Qampanha Publicitaria para Gohl Graf -
Grafica e Impressao Digital. UNIAO DA VITORIA/PR: UNIUV/UVA, 2009. (1 ex.)

GRABOWSKI, Silviele Aparecida; TREVISAN, Thiago; BRIXNER, Willian
Wirgilio. Campanha publicitaria Puma AG Calgados Casuais. Unido da Vitéria,PR:
UNIUV, 2010. (1 ex.)

ALMEIDA, Alfredo Henrique. Campanha volta as aulas. Unido da Vitéria - PR: FACE/
UVA, 2005. (1 ex.)

MEIO & MENSAGEM. Campanhas inesqueciveis: propaganda que fez historia no
Brasil. Meio & Mensagem, 2007. (1 ex.)



CARRASCOZA, Joado Anzanello. Do caos a criagao publicitaria: processo criativo,
plagio e ready-made na publicidade. Sdo Paulo: Saraiva, 2008. (1 ex.)

VIANA, Francisco. De cara com a midia: comunicacao corporativa relacionamento e
cidadania. Sao Paulo: Negocio, 2001. (1 ex.)

MOLES, Abraham. O cartaz. Sao Paulo: Perspectiva, 1987. (2 ex.)

LAWRENCE, Paul R. et al. Cole¢gao Harward de administragdo: como lidar com a
resisténcia as mudangas. O crescente descontentamento dos empregados. Propaganda
de massa:a mensagem nio a medida. A moralidade(?) da publicidade. S&o Paulo: Nova
Cultural, 1986. (2 ex.)

COMO combinar e escolher cores para o design grafico. Barcelona: Gustavo Gili,
2006. (1 ex.)

MAJOCCHI, Rita; ATTANASIO, Franco. Como fazer publicidade. Lisboa,PT: Pértico,
1972. (1 ex.)

CAPLES, John. Como fazer sua propaganda fazer dinheiro. Sdo Paulo: Makron
Books, 1994. (3 ex.)

PIMENTAL, Daniel. Como ingressar no mercado publicitario: para estudantes e
interessados em trabalhar em agénciasde propaganda. Rio de Janeiro: Difesdo e Senac
Rio, 2011. (1 ex.)

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda.
2.ed. Sao Paulo: Atlas, 2013 (9 ex.)

INHO, J. B. Comunicagdao em marketing: principios da comunicagao mercadoldgica.
7.ed. Campinas,SP: Papirus, 2004. (1 ex.)

SIMOES, Roberto. Comunicagio publicitaria. Sdo Paulo,SP: Atlas, 1972. (1 ex.)
OGILVY, David. Confiss6es de um publicitario. Rio de Janeiro: DIFEL, 1976. (1 ex.)

GIACOMINI FILHO, Gino. Consumidor versus propaganda. 2.ed. Sdo Paulo: Summus,
1991. (3 ex.)

NEGRI, Marina. Contribuicoes da lingua portuguesa para a redagao publicitaria.
Sao Paulo: Cengage Learning, 2011. (1 ex.)

BARRETO, Roberto Menna. O copy criativo: 177 magnificos textos de propaganda -
para ver se vocéfinalmente aprende a redigir um. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2004. (1
ex.)

RANDAZZO, Sal. A criagcao de mitos na publicidade: como os publicitarios usam o
poder do mito e do simbolismo para criar marcas de sucesso. Rio de Janeiro,RJ: Rocco,
1997.(1 ex.)

BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criagao na propaganda impressa. 1.reimpr. Sdo
Paulo,SP: Futura, 2004. (1 ex.; + 1 ex. 2006)

DOMINGOS, Carlos. Criagdo sem pistolao: segredos para vocé se tornar um criativo
de sucesso. 2.ed. Rio de Janeiro,RJ: Campus, 2003. (1 ex.)



PREDEBON, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente; Um caminho para o
exercicio pratico dessa potencialidade, esquecida ou reprimida quando deixamos de ser
criangas. 2.ed. Sao Paulo: Atlas, 1998. (1 ex.)

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. Sdo Paulo,SP: Summus,
1978. (1 ex.; + 2 ex. 2004)

SANTOS, Rafael José dos. Das fronteiras do império: a publicidade norte-americana
no Brasil dos anos 1920. Caxias do Sul-RS: Educs, 2010. (2 ex.)

CIGLIONI JUNIOR, Waldemar. Dei branco!: criatividade e redagdo publicitaria. S&o
Paulo: Alinea, 2009. (2 ex.)

PINHEIRO, Tennyson; ALT, Luis; PONTES, Felipe. Design thinking Brasil: empatia,
colaboracdo e experimentagdo para pessoas, negocios e sociedade. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2012. (1 ex.)

ABREU, Alzira Alves de; PAULA, Christiane Jalles de (Coord.). Dicionario historico-
biografico da propaganda no Brasil. Rio de Janeiro: FGV: ABP, 2007. (1 ex.)

CESAR, Newton. Direcdo de arte em propaganda. 4.reimpr. Sdo Paulo: Futura,
2003. (1ex.)

CARVALHO, Fabricio Maciel. Eficacia do meio digital como ferramenta de interagao
para regidao de Unido da Vitéria e Porto Unido. Unido da Vitéria,PR: UNIUV, 2007. (1
TCC)

LAW, Andy. Empresa criativa: como a St. Luke's pode transformar o seu trabalho. Sdo
Paulo: Negocio, [2001]. (1 ex.)

BARBAN, Arnold M.; CRISTOL, Steven M.; KOPEC, Frank J. A esséncia do
planejamento de midia: um ponto de vista mercadolégico. Sdo Paulo: Nobel, 2001. (2
ex.)

NTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Estratégias semiéticas da publicidade. So Paulo:
Cengage Learning, 2010. (1 ex.)

LOPES, A. Paraguassu. Etica na propaganda. Sao Paulo: Atlas, 2003. (1 ex.)
CARRASCOZA, Joado Anzanello. A evolugao do texto publicitario: a associagcéo de
palavras como elemento de sedugdo na publicidade. 4.ed./3.reimpr. Sdo Paulo: Futura,
2003. (1 ex.; + 2 ex. 2004 e + 1 ex. 2007)

HAHN, Fred E. Faga Vocé Mesmo Propaganda: Como Produzir Grandes Anuncios,
Brochuras, Catalogos, Mala Direta e Muito Mais. Rio de Janeiro/RJ: Infobook, 1993. (1
ex. + 1 ex. 1997)

RIBEIRO, Julio. Fazer acontecer. Sdo Paulo: Cultura Editores Associados, 1994. (1 ex.)

GAGE, Leighton David; MEYER, Claudio. O filme publicitario. Sdo Paulo: SSC&B -
Lintas Brasil, 1985. (1 ex.)

LEAO, Tais Lobato. Formei-me em publicidade. E agora?: dicas para o seu primeiro
emprego em propaganda e outras areas. Sao Paulo: Nobel, 2001. (5 ex.)

FRONTEIRAS da publicidade. Porto Alegre: Sulina, 2006. (1 ex.)



BURTENSHAW, Ken; MAHON, Nik; BARFOOT, Caroline. Fundamentos de
publicidade criativa. Porto Alegre, RS: Bookman, 2010. (1 ex.)

CAPPO, Joe. O futuro da propaganda. 2.ed. Sdo Paulo: Cultrix, 2006. (1 ex.)

ZELTNER, Herbert. Gerenciamento de midia: ajudando o anunciante a ampliar seus
conhecimentos em midia. Sdo Paulo: Nobel, 2006. (1 ex.)

PEREZ, Clotilde; BARBOSA, lvan Santo (orgs.). Hiperpublicidade: fundamentos e
interfaces. Sao Paulo: Thomson Learning, 2007. (1 ex.)

OBERLAENDER, Ricardo. Histéria da propaganda no Brasil. Rio de Janeiro: Shogun
Arte, 1984. (1 ex.)

SOUZA, Ney Alves de. Histéria e histérias: da propaganda no Parana. 20.ed. Curitiba,
PR: SINAPRO, 2001. (1 ex.)

SOUZA, Ney Alves de. Historia e historias da propaganda no Parana. 20.ed.
Curitiba,PR: SINAPRO, 2002. (1 ex.)

COBRA, Marcos. O impacto da propaganda: um estudo para algumas classes de bens.
Sao Paulo: Atlas, 1991. (3 ex.)

SHUMACHER, Cristina; CECONELLO, Douglas Portal; DA COSTA, Francisco
Araujo. Inglés para comunicagao social: um guia pratico com vocabulario, expressoes
e exercicios para assessoria de comunicagado, publicidade, jornalismo, propaganda,
relagdes publicas. Rio de Janeiro: Elsevier, 2009. (2 ex.)

NGLES inesqueciveis lll. Escola Superior de Propaganda e Marketing, 2003.
(Acompanhado da Revista ESPM, jan/fev/2003). (1 ex.)

LANCHONETE A Firma. Uniao da Vitéria - PR: UNIUV, 2016. (1 ex.)

SUAIDEN, Samir. As ligag6es perigosas na publicidade e propaganda: um estudo de
caso. Sao Paulo: Saraiva, 1980. (1 ex.)

SANDMANN, Antonio José. A linguagem da propaganda. 3.ed. Sdo Paulo,SP:
Contexto, 1999. (2 ex.)

SANDMANN, Antonio José. A linguagem da propaganda. 8.ed. Sdo Paulo,SP:
Contexto, 2005. (1 ex)

VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A linguagem da propaganda. 3.ed. Sao
Paulo: Martins Fontes, 2000. (4 ex.)

RODRIGUES, Cristiano Borges. Livro de mao da redagao publicitaria. Sao Paulo:
Barauna, 2011. (1 ex.)

PINTO, Jéssica da Silva Dolisni; VIEIRA, Joseane Machado. Loja mamae & bebé.
Unido da Vitéria,PR: UNIUV/UVA, 2009. (1 TCC)

ESSIAS, Daniel. Luzes...Camera...Animagado. Escola Superior de Propaganda e
Marketing. (1 ex.)

WILLIAMS, Roy H. O Mago da Publicidade. Sdo Paulo- SP: ABDR, 1999. (1 ex.)



PERISCINOTO, Alex; TELLES, lzabel. Mais vale o que se aprende que o que te
ensinam. 3.ed. Sao Paulo: Best Seller, 1995. (1 ex.)

WAITEMAN, Flavio. Manual pratico de criagao publicitaria: o dia-a-dia da criagdo em
uma agéncia. Sdo Paulo: Nobel, 2005. (1 ex.)

KOTLER, Philip. Marketing. Sdo Paulo: Saraiva, 2013. (16 ex.)

OS melhores comerciais brasileiros - 1991. Escola Superior de Propaganda e Marketing,
1991. (1 DVD)

OS MELHORES comerciais brasileiros-: 1997. Escola Superior de Propaganda e
Marketing, 1997. (1 DVD)

DURANDIN, Guy. As mentiras na propaganda e na publicidade. Sdo Paulo, SP: JSN,
1997. (1 DVD)

SENNA, Pedro Victor de. Meu caro anuncio: a publicidade descomplicada. Sdo Paulo:
Saraiva, 2003. (2 ex.)

CHWARTZ, Tony. Midia: o segundo Deus. 2.ed. Sdo Paulo - SP: Summus, 1985. (4 ex).
TAHARA, Mizuho. Midia. 8.ed./rev./atual. Sdo Paulo,SP: Global, 2004. (2 ex.)
VERONEZZI, José Carlos. Midia de A a Z: os termos de midia, seus conceitos, critérios
e formulas, explicados e mostrados graficamente como s&o utilizados na midia. Sao
Paulo,SP: Flight, 2002. (4 ex.)

OLIVEIRA, Newton Cezar. Midia impressa. Rio de Janeiro: 2AB, 2008. (2 ex.)

COTRIM, Sérgio P. de Queiroz. Pesquisa de propaganda. 2.ed. Sdo Paulo: Global,
1996. (1 ex.)

PIZZINATTO, Nadia Kassouf. Planejamemto de marketing e de midia. 2.ed.
Piracicaba,SP: UNIMEP, 1996. (1 ex.)

WALTER, Filipe Cristiano; KOVALCZUK, Vanessa Suellen. Planejamento de
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SEVERIANO, Maria de Fatima Vieira. Narcisismo e publicidade: uma analise
psicossocial dos ideais do consumo na contemporaneidade. 2.ed. Sao Paulo:
Annablume, 2007. (1 ex.)
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CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 9.ed.rev.ampl. Sdo Paulo,SP:
Global, 2004. (1 ex.)

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 10.ed. Sdo Paulo: Global, 2008. (3
ex.)

PINHO, José Benedito. O poder das marcas. Sdo Paulo,SP: Summus, 1996. (4 ex.)

SANTOS, Edson. O poder do convencimento / Falando de vida: poesia de amor.
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SANTOS, Gilmar. Principios da publicidade. Belo Horizonte: UFMG, 2005. (1 ex.)

GOODRICH, William B.; SISSORS, Jack Z. Praticando o planejamento de midia: 36
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GOODRICH, William B.; SISSORS, Jack Z. Praticando o planejamento de midia: 36
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OLIVEIRA, Mauren Tosin de. O profissional de atendimento de uma agéncia de
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para a Linha Descafeinado da Melitta Brasil. Unido da Vitéria - PR: UNIUV, 2016. (1
TCC.)

VARIOS AUTORES. Projeto em Publicidade e Propaganda: Campanha Publicitaria
para o Futebol Clube do Porto. Unido da Vitéria: UNIUV, 2016. (1 TCC.)

VARIOS AUTORES. Projeto em Publicidade e Propaganda: Campanha Publicitaria
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para a loja Rocky Point. Unido da Vitdria - PR: UNIUV., 2007. (1 TCC.)
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publicidade e propaganda campanha publicitaria para a churrascaria andreoli.
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presenteavel. Unido da Vitoria,PR: UNIUV, 2011. (1 TCC.)

KOROLUK, Bruna Franciele; RIBEIRO, Maria Cleodete Fernandes. Projeto em
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